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Oficina Central de Imagen Institucional

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA INSTITUCIONAL 2007 – 2008

INTRODUCCION
La Oficina Central de Imagen Institucional es un órgano de apoyo encargado de difundir las actividades de la Universidad Nacional de Piura y mantener vínculos permanentes de la Institución con los diferentes sistemas de comunicación e información local,  nacional e internacional, promoviendo y proyectando la imagen de la Universidad en toda su magnitud. Asimismo,  se encarga de formular el Plan Estratégico Institucional de Publicidad, canaliza la publicidad requerida por las distintas Facultades, Dependencias, Institutos, Oficinas Centrales y otros. Depende orgánicamente del Rectorado. Es una unidad al servicio de toda la Universidad. 
JUSTIFICACION
La Universidad Nacional de Piura cuenta con el Colegio de Aplicación, IDEPUNP, Escuela Tecnológica Superior, organiza PATPROS, convoca a Exámenes de Admisión  y todos estos procesos necesitan de una adecuada difusión para el éxito de sus convocatorias con el fin de garantizar su permanencia y vigencia. Sin publicidad es muy difícil sobrevivir dada la competencia y oferta académica. Debemos de partir de un principio que dice “ si no invierte en publicidad no “vende”.
Igualmente, este Plan de Estrategia Publicitaria se norma por lo siguiente:

-Disposición de la Ley 28874
-Uso racional de los recursos del Estado 

-Planificación de publicidad a contratar
-Principio de celeridad en los procedimientos

-Consecución de los principios de eficacia y eficiencia
BASE LEGAL
1. Ley 28874 Ley que regula la Publicidad estatal.
2. Ley universitaria 23733

3. Estatuto de la UNP

4. Ley de los Procedimientos Administrativos Generales 27444 
     MISION

Establecer criterios generales para el uso de la publicidad en la Universidad Nacional de Piura. Su ámbito está referido  a todas las Facultades, dependencias, oficinas, centrales, institutos y otros que requieran este servicio.

Fiscalizar y ejecutar la transparencia, imparcialidad y racionalidad en la contratación de la publicidad.

PROCEDIMIENTOS
1. La dependencia que requiera del servicio de publicidad  enviará su requerimiento a la Oficina Central de Imagen Institucional, con una semana de anticipación.

2. La OCII deberá evaluar si el requerimiento de publicidad va acorde con las reales necesidades.
3. La OCII analizará la conveniencia de la publicación de lo solicitado.
4. El documento será derivado al Vicerrector Administrativo quien lo va a derivar a la Oficina Central de Abastecimiento para la elaboración de la Orden de Trabajo respectiva. 
LINEAMIENTOS PARA AUTORIZACION

1. La publicidad será la estrictamente necesaria y deberá constar en la programación de gastos elaborada por la Oficina Central de Planificación, en la partida 68, Gastos de Publicidad.
2. Cada dependencia tendrá la opción de publicar dos avisos por PATPRO, cursos y excepcionalmente por campaña publicar mayor número de avisos.
3. Las publicaciones se harán en blanco y negro.

4. Queda suspendida toda publicidad por televisión por sus altos costos.

5. Se han suspendido los avisos por defunción

6. Es responsabilidad de autoridades,  Jefes administrativos, Jefes de las Oficinas centrales, directivos de las unidades estructurales de la Universidad incluir en el Presupuesto Anual elaborado por la Oficina Central de Planificación su programación de gastos en publicidad.
7. Los costos de los avisos serán cargados a cada unidad operativa, académica u administrativa, según corresponda.

8. Las facturas por los servicios de publicidad contratados serán canalizadas por la OCII.

9. Los avisos que sean contratados directamente por las facultades u otras unidades operativas no serán cancelados.

RECOMENDACIONES
- Pegar afiches en los periódicos murales anunciando las diferentes actividades, campañas, cursos, etc.

-Utilizar correos electrónicos.

-Colocación de avisos en la página web.
- Preveer la formulación de paquetes publicitarios por su menor costo de
   avisaje.

…/.

LIMITACIONES
-Queda prohibida la publicación por defunciones
-Los avisos no deberán de pagarse por caja chica

-Queda prohibida toda publicación a color

ESTRATEGIA

La Publicidad se tendrá que difundir en bloques por lo que la Escuela de Postgrado y las Facultades deberán de uniformizar los inicios y finales de sus Programas.
VIGENCIA
Este Plan tendrá una vigencia de dos años.

CRONOGRAMA DE GASTOS EN PUBLICIDAD DE LA UNP

Se estima gastar en publicidad según cifras proporcionadas por cada dependencia según el anexo 1.
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