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INTRODUCCION

La Escuela de Posgrado de la Universidad Nacional de Piura desde su
creacion hasta hoy se ha ido posicionando en el ambito intelectual como una de
las mejores en la region y el pais. Para ello, ha organizado una serie de
maestrias y doctorados en diferentes secciones. Una de ellas es el Programa de
Maestria en Ciencias de la Comunicacion con mencion en Comunicacién Social
adscrito a la Facultad de Ciencias Sociales y Educaciéon, cuyo curriculo se

presenta a continuacion.



1. JUSTIFICACION

La carrera de Comunicacion es ofertada en la Regién Piura por dos
universidades: Universidad de Piura (UDEP) y Universidad Nacional de Piura
(UNP) asi como por dos filiales: Universidad Alas Peruanas y Antenor Orrego. A
ellas se suma la oferta virtual de universidades como Sefior de Sipan y

Universidad César Vallejo entre otras.

Sin embargo, la diferencia de la oferta académica se encuentra en el
enfoque que se da a la formacion. En la UDEP, la Facultad de comunicacién que
nacio en 1969 y actualiza su plan de estudios en forma periddica, actualmente
ofrece cuatro programas de estudio: Comunicacion, Comunicacion de marketing,
Periodismo y Comunicacion Audiovisual que al ciclo 2015-11 contaba con 507
alumnos cuya mayor proporcion estudiaba Comunicacion (264) vy
Comunicaciones de marketing (121). Entre el 2008 y 2010, 1042 egresados,
obtuvieron el grado de Bachiller. Las tres dimensiones sobre las que desarrolla
sus actividades son: atractivita, competitividad y unidad. Ofrece una maestria en
Comunicacion estratégica de las organizaciones y otra en Gestion y
comunicacion de empresas de moda, ambas en el campus Lima. En Piura, este
afio realiza un diplomado de Comunicacion Corporativa y Desarrollo Sostenible
cuyo costo es de 6 mil 500 soles.

La Universidad Alas Peruanas Filial Piura también, brinda la carrera de
Comunicacion desde el ano 2005, de la cual han egresado cinco promociones.
Oferta una maestria en Comunicacion para el Desarrollo, pero en Lima, en Piura

no ha entrado en funcionamiento.

La filial en Piura de la Universidad Antenor Orrego aun no tiene promocion
de egreso, pero oferta una maestria en Periodismo, que tampoco ha iniciado

actividades en Piura, pero si la desarrolla en Trujillo.

La Escuela de Ciencias de la Comunicacion naci6 en 1999 con el nombre
de Escuela de Ciencia y Tecnologia de la Comunicacion. Al ciclo 2016-1 cuenta
con 537 estudiantes egresado 11 promociones. A partir de 2011 se ofert6 la
Maestria Ciencias de la Comunicacién Social con mencién en Comunicacién
Social como parte de la Unidad de Posgrado de la Facultad de Ciencias Sociales

y Educacién como una forma de cubrir la demanda de este servicio en Piura. La



seleccién de la mencidon se realizd sobre la base de un grupo focal con 50

egresados de la carrera profesional de las distintas universidades Yy filiales."

La Maestria en Ciencias de la Comunicacidn con mencion en
Comunicacion Social se enmarco en la Ley Universitaria y se adecudé como
maestria de especializacion, pero debe tenerse en cuenta que la norma
promueve la investigacion como una funcién esencial y obligatoria para la
produccion de conocimiento y el desarrollo de tecnologia que permitan contribuir

a resolver las necesidades sociales nacionales.

Sin embargo, en los tres afios de funcionamiento, el porcentaje de
estudiantes graduados es reducido debido a factores como la insuficiente
formacion en investigaciéon en comunicacion en el pregrado y a que el disefio

inicial de la maestria, se dirigié sobre todo a fortalecer el area de especialidad.

Por lo cual, es conveniente replantear el disefio curricular bajo la definicion
de comunicacion social como la disciplina que estudia las relaciones entre los
cambios sociales y los cambios comunicativos que como resultado de la
investigacion formule propuestas o aplique estrategias y herramientas que

permitan empoderar a la sociedad en busca del cambio social.

2. FUNDAMENTACION DEL PROGRAMA

Pretende formar profesionales facilitadores de procesos comunicativos
que incluyan el uso de nuevas tecnologias, ademas de desarrollar competencias
que les permitan a los participantes conocer, saber seleccionar, utilizar, evaluar,
perfeccionar y recrear o crear estrategias de intervencidn y gestion de la
Investigacion en Comunicacion Social.

En este sentido se sustenta y fundamenta en:

2.1. Vision humanista de la educacion

Humanismo Integral orientado hacia el logro de las dimensiones de la
persona; a nivel individual en la busqueda de la perfeccién y la libertad para

alcanzar niveles en lo material, intelectual y moral.

1Redisefio del plan curricular de la maestria de Comunicacién Social 2015



2.2Valoracion de la diversidad

Como elemento enriquecedor del proceso de ensefianza-aprendizaje y en

consecuencia favorecedor del desarrollo humano:

2.3. Enfasis en el componente intercultural

Reconoce el derecho de todas las personas a recibir una educacion de
calidad sin ningun tipo de discriminacion cultural, social o econémica, en un clima
de respeto, tolerancia y solidaridad en el que se despliegue un proceso educativo

que permita a cada uno desarrollar su proyecto de vida.

2.4. Equidad educativa
Como principio que ofrezca las mismas oportunidades al hombre como a la
mujer.
2.5. Desarrollo del pensamiento complejo

Como una epistemologia que busca orientar la construccién del
conocimiento y comprensién sobre los fendbmenos, analizando el tejido de

relaciones entre las partes configurantes, teniendo en cuenta el todo.

2.6. Enfoque socioformativo o enfoque complejo

Sintetiza la concepcién de formacién humana integral que postula
personas integras, integrales y competentes para afrontar los retos - problemas
del desarrollo personal, la vida en sociedad, el equilibrio ecoldgico, la creacion

cultural artistica y la actuacion profesional — empresarial.

2.7. Proceso de enseiianza y aprendizaje
Centrado en el estudiante y con una vision cognitiva que pone de relieve el
enriquecimiento de las estructuras cognitivas que transformen el ser de la
persona.
2.8. Vision inter, multi y transdisciplinaria
Visibn que favorece la especializacion, la orientacion hacia la
investigacion a través de sistemas de innovacion (campos tecnoldgicos,

incubadoras de empresas, etc.), la dinamica internacional de trabajo en red,



diferenciacién docente y la incorporacién de componentes no presenciales y

tecnoldgicos de la educacion.

2.9. Trabajo educativo de desarrollo de competencias profesionales
Para el logro de perfiles acordes con las necesidades laborales y

profesionales de la sociedad y el mundo del trabajo.

2.10. Enfoque de desarrollo humano y desarrollo sostenible

Con el fin de lograr el bienestar de toda la poblacién, pero cuidando y
preservando el entorno natural para que sea disfrutado por las generaciones
futuras.
3. OBJETIVOS ACADEMICOS

. Fortalecer la formacion profesional especializada de los
comunicadores en la direccién de programas, planes y proyectos en
el campo de la comunicacion social y comunicacion para el

desarrollo.

. Propiciar la realizacién de trabajos de investigacion referidos al
campo de la comunicacion social para generar conocimientos y
contribuir a solucionar problemas de desarrollo social de la region y

el pais.

. Promover la formacion de equipos profesionales de comunicadores y
otros profesionales que lideren el desarrollo social de la regién y el

pais.

4. PERFIL DEL INGRESANTE

El ingresante para ser admitido al Programa de Maestria en Ciencias de la
Comunicacion con mencién en Comunicacion Social debe cumplir con los
requisitos exigidos segun norma vigente de la Universidad Nacional de Piura
alineada a la Ley Universitaria 30220.

5. PERFIL DEL EGRESADO

El Maestro en Ciencias de la Comunicacibn con mencidon en
Comunicacion Social egresado en la Escuela de Posgrado de la Universidad

Nacional de Piura posee las siguientes competencias:



e Formula, disefa, ejecuta y evalua con solvencia y creatividad procesos
de comunicacion respetando a las personas y sus practicas sociales,
la realidad del medio, los derechos humanos, asi como tomando en
cuenta los avances de la ciencia y la tecnologia.

e Formula, disefia, ejecuta y evalua proyectos de investigacion sobre los
procesos de comunicacion en la realidad multicultural desde las
perspectivas interdisciplinaria, multidisciplinaria y transdisciplinaria.

e Formula, disefa, ejecuta y evalua estrategias de comunicacion para

contribuir al logro de las politicas de desarrollo humano.

6. DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR AREAS

Comprende tres Areas Curriculares: cultura, especializaciéon e investigacion y

trece asignaturas, distribuidas de la siguiente manera:

AREA
N° ASIGNATURAS %
CURRICULAR
1. Etica profesional
01 | Cultura 2. Seminario de la realidad nacional en el contexto | 15
de la globalizacién
3. Teorias de la comunicacion en la era digital
02 | Especializacion 4. Gestidon de la comunicacion 45
5. Planes de comunicacion y técnicas participativas
6. Discursos y audiencias de los medios
7. Redaccion cientifica
8. Investigacion cientifica
9. Estadistica aplicada a la Investigacion en
comunicacion
10. Taller de Tesis I: Elaboracion del anteproyecto
03 | Investigacion 40

de investigacion

11. Taller de Tesis Il: Elaboracién y validacion de

instrumentos de recoleccion de datos

12. Taller de Tesis lll: Analisis de datos

13. Taller de Tesis IV: Elaboracién de informe final,

sustentacion y publicacion




7. PLAN DE ESTUDIOS

CODIGO

I CICLO CRED HT |HP |TOTAL
ETICA PROFESIONAL 3 |DG1313] 48 | O 48
SEMINARIO DE LA REALIDAD

NACIONAL EN EL CONTEXTO DE LA| 3 |DG13141:48 | 0 | 48
GLOBALIZACION

REDACCION CIENTIFICA 3 |DG1315) 48 ) 0 | 48
INVESTIGACION CIENTIFICA 4 |DG1416| 64 | 0 64
SUB TOTAL: 13 208 | 0 | 208

Il CICLO CRED |CODIGO \yt 4P |TOTAL
TEORIAS DE LA COMUNICACION EN 3 |DG2313| 48 0 48
LA ERA DIGITAL

GESTION DE LA COMUNICACION 3 |DG2314) 48 | O 48
PLANES DE COMUNICACION Y 3 DG 2315| 48 0 48
TECNICAS PARTICIPATIVAS

TALLER DE TESIS I: ELABORACION

DEL ANTEPROYECTO DE 4 |DG2416) 32 | 64 | 96
INVESTIGACION

SUB TOTAL: 13 176 | 64 | 240
Il CICLO CRED [CODIGO |yt [yp  |TOTAL
DISCURSOS Y AUDIENCIAS DE LOS 3 DG 3308| 48 0 48
MEDIOS

ESTADISTICA APLICADA A LA 3 DG 3309| 48 0 48
INVESTIGACION EN COMUNICACION

TALLER DE TESIS II: ELABORACION

Y VALIDACION DE INSTRUMENTOS 6 |DG3604| 48 | 96 | 144
DE RECOLECCION DE DATOS

SUB TOTAL: 12 144 | 96 | 240
IV CICLO CRED [CODIGO |yt |hp  |TOTAL
TALLER DE TESIS IlI: ANALISIS DE 6 |DG4607| 48 96 144
DATOS

TALLER DE TESIS IV: ELABORACION

DE INFORME FINAL, SUSTENTACION | 6 |[DG4608| 48 | 96 | 144
Y PUBLICACION

SUB TOTAL: 12 96 | 192 | 288
TOTAL: CREDITOS 50 624 | 352 | 976
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9. SUMILLAS

9.1. Area: cultura

9.1.1. Etica profesional

Es un curso tedrico-practico a través del cual se pretende, a partir de los
derechos fundamentales de las personas, reconocidas por su dignidad como
seres humanos, realizar un analisis de los problemas reales que se presentan
en la gestion de los asuntos publicos a través de los medios de comunicacion
tradicionales y no tradicionales, asi como de las responsabilidades tanto

personales como institucionales.
9.1. 2. Seminario de la realidad nacional en el contexto de la globalizacién

Es un curso que promueve la discusion entre los estudiantes y busca
estimular y profundizar el analisis desde el punto de vista de los comunicadores
sobre las politicas publicas y su concrecién en la vida diaria de la poblacion, en
relacion con los procesos de comunicacioén e informacidén que deben darse entre

el Estado y la sociedad.

9.2. Area: especializacion

9.2.1 Teorias de la comunicacién en la era digital

Los avances tecnoldgicos han modificado los procesos de comunicaciéon
y generado nuevas formas de interaccion y codificacién de los mensajes. En este
sentido, las teorias y los modelos de la comunicacion evolucionan, se modifican
0 se cuestionan, en un proceso que requiere del analisis y la reflexion el impacto

en las personas y en la sociedad.
9.2.2 Gestion de la comunicaciéon

La comunicacién en las organizaciones debe ser un proceso eficaz por lo
que es necesario conocer y analizar los modelos de las organizaciones, la
evolucion de conceptos como marca, identidad, imagen en los entornos digitales
y medios interactivos, asi como la forma de planificar las acciones para alcanzar

los objetivos trazados y la diferencia entre los grupos de interés y las audiencias.



9.2.3 Planes de comunicacion y técnicas participativas

Orientada a la comunicacion para el desarrollo, la asignatura desarrolla
la metodologia para la construccion de planes de comunicacion participativos
para la resolucion de problemas con énfasis en acciones comunicativas que la
comunidad pueda desarrollar y el uso de medios alternativos o tradicionales,

asi como el conocimiento de técnicas participativas.
9.2.4 Discursos y audiencias de los medios

Los contextos socioculturales son importantes para conocer y entender al
interlocutor en los procesos de comunicacion a través de los medios, comprender
sus construcciones discursivas y estéticas en los mensajes permite abordar el
analisis de las audiencias y los publicos con respecto a la forma en que reciben

y consumen los medios masivos.

9.3. Area: investigacion

9.3.1 Redaccion cientifica

Es un curso tedrico practico que pretende brindar los conocimientos y la
comprension del proceso del discurso académico-cientifico, dotando a los
estudiantes de herramientas conceptuales y procedimientos que le ayuden a

redactar un texto cientifico.
9.3.2 Investigacion cientifica

De naturaleza tedrica y practica, el curso pretende que el estudiante
desarrolle sus habilidades investigativas y el pensamiento critico en los procesos
comunicacionales proporcionandole los conocimientos sobre las teorias,
métodos y técnicas necesarias para fundamentar un proyecto de investigacion

en comunicacion social.
9.3.3 Taller de Tesis I: Elaboracién del anteproyecto de investigacion

La determinacion del tema, el enfoque, la metodologia y el planteamiento
del problema son la base de la investigacion en comunicacion, por lo que se
requiere que el maestrista conozca, reconozca y cumpla estas etapas en la

formulacién de un anteproyecto.
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9.3.4 Estadistica aplicada a la Investigacion en comunicacion

La asignatura teorico practica pretende familiarizar al maestrista en el uso
de las bases de datos para la produccion de informacion periodistica (periodismo
de precisidn), la interpretacion de resultados estadisticos (encuestas, sondeos,
evaluaciones, entre otros) asi como el conocimiento de la estadistica descriptiva

e inferencial para el desarrollo de la tesis.

9.3.5 Taller de Tesis Il: Elaboracién y validacion de instrumentos de
recoleccidon de datos

Se centra en la elaboracién y validacion de instrumentos para la
recoleccion de datos del proyecto que desarrolla el maestrista luego de
identificarse, conceptualizarse y operacionalizarse las variables y haberse
definido los indicadores, el tipo y disefo de investigacion y la muestra o unidades

de analisis.
9.3.6 Taller de Tesis lll: Analisis de datos

La informacion recolectada a través de los instrumentos elegidos,
disefados y validados es procesada para dar origen a los resultados y analizada
para proceder al analisis y discusion ya sea que forme parte del método

cualitativo o cualitativo.

9.3.7 Taller de Tesis IV: Elaboracion de informe final, sustentaciéon y

publicacién

La asignatura comprende la revisién del avance, la redaccién del informe
final, la sustentacion del maestristas y la publicacién del articulo cientifica en el

cual se resefa la investigacion realizada.

10. MODELO DE SILABO PARA ASIGNATURAS
El silabo es una herramienta de planificacion y organizacion de
actividades, cumple con tres funciones basicas:
. Pedagdgica: permite dosificar procesos pedagdgicos para promover
procesos cognitivos.
. Comunicacion: informa a los estudiantes sobre el desarrollo de la
asignatura y los logros de aprendizaje.

. Gestion: organiza el trabajo a desarrollar

11
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1. INFORMACION GENERAL

1.1.ASIGNATURA
1.2. CODIGO ;
1.3. SEMESTRE ACADEMICO
1.4. CICLO
1.5. CREDITOS
1.6. DURACION

a. FECHA DE INICIO

b. FECHA DE TERMINO
1.7. DOCENTE
1.8. EMAIL
1.9.CAMPUS VIRTUAL EPG : http://www.epgunp.com/moodle/

2. FUNDAMENTACION Y DESCRIPCION DE LA SIGNATURA
Debe contener:
a) La finalidad de la asignatura
b) Los rasgos del perfil de egreso que contribuye a lograr, partiendo de los
criterios de desempefio.
c) Los desemperios del estudiante en relacion al desarrollo de la capacidad
investigativa y actitudes.
d) La descripcion general del desarrollo de la asignatura.
3. COMPETENCIA
Tobdn (2006) conceptualiza la competencia como “procesos complejos de
desempeno con idoneidad en determinados contextos, teniendo como base

la responsabilidad”; entonces debe expresar el desempeno: capacidad

12



efectiva y actitudes de dimensién amplia que los estudiantes seran capaces

de mostrar haber adquirido.

Ejemplo:
ELEMENTOS DE LA COMPETENCIA
1. VERBO 2. OBJETO 3. CONDICION DE
CALIDAD
Sefala la accion del | Es una situacion | Es el criterio o criterios que
desempeinio. Debe | concreta sobre la cual | se tienen como referencia

referirse a una actuacion

observable o medible.

recae la accion.

para evaluar la accién

sobre el objeto.

Elabora

Un de

ensefanza aprendizaje

programa

Enfoque de competencias.

COMPETENCIA:

competencias.

Elabora un programa de ensefianza aprendizaje

basado en el enfoque de

4. PROGRAMACION DE UNIDADES DE APRENDIZAJE:

Se organizan los contenidos en unidades de aprendizaje, segun la légica de

logro de competencia y sus respectivas capacidades.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1:
(Namero y nombre de la unidad de aprendizaje)

CAPACIDADES:

en determinadas situaciones)

(Habilidades que posibilita la articulacion de saberes para actuar e interactuar

CONTENIDOS DE
APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
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(Son todas aquellas tareas que debe realizar
(Lo que los estudiantes|el estudiante para alcanzar el aprendizaje,
deberian saber o comprender |dicho en otras palabras, son las experiencias
como resultado del proceso de | que desarrolla el estudiante para adquirir los
aprendizaje) conceptos y las habilidades que determinen
su aprendizaje. Debe enfatizarse actividades

de investigacion y aplicacion de saberes)

ACTITUDES

(Forma de actuar, el comportamiento que emplea el estudiante para hacer
las cosas).

5. METODOLOGIA

= Meétodos, procedimientos y técnicas deben ser seleccionados en funcion a

la naturaleza y propésitos de la asignatura.

» Debe propiciarse la participacién activa de los estudiantes en la
construccion de sus aprendizajes y el desarrollo de sus capacidades a
través de métodos activos como: Aprendizaje Basado en Problemas
(ABP), Estudios de casos, trabajo en equipo, trabajos de investigacién de
campo bibliografica, practicas de laboratorio, simulaciones, practicas en
escenario real.

» Debe promoverse el aprender haciendo y la investigacion de manera
transversal como una estrategia de generar aprendizajes.

= Debe promoverse los procedimientos de aprendizaje interactivos.

6. EVALUACION

Se evidencia como un proceso sistematico, continuo e integral a través de:

6.1. Requisitos de aprobacion: Ejemplo:
= La asistencia para la evaluacion respectiva debe ser del 70%.

= Presentar puntualmente las actividades propuestas.

6.2. Productos acreditables:
Evidencia del resultado de un trabajo u operacion, que cumple condiciones
y criterios establecidos para su evaluacion.

Ejemplo:
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= Matriz de consistencia

= Informe de visita

* Proyecto de investigacion

» Investigacion bibliografica

6.3. Matriz de evaluacion

COMPETENCIA

CAPACIDADES | INDICADORES

PRODUCTOS O
EVIDENCIAS

PONDERADOS

TOTAL

100 %

7. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS (segtin normas APA). Ejemplo:

Hernandez, R.; Fernandez, C. y Baptista, P. (2010). Metodologia de la

Investigacion. (5ta Edicion). México: Mc Graw Hill.

Zavala, S. (2012).

Recuperado

Guia en la redaccion del estilo APA, 6ta edicion.

de

http://www.suagm.edu/umet/biblioteca/pdf/GuiaRevMarzo2012APAG6taEd

pdf
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http://www.suagm.edu/umet/biblioteca/pdf/GuiaRevMarzo2012APA6taEd.pdf
http://www.suagm.edu/umet/biblioteca/pdf/GuiaRevMarzo2012APA6taEd.pdf

11. MODALIDAD DE LA MAESTRIA

La modalidad de estudios de la Maestria en Ciencias de la Comunicacion
con mencion en Comunicacion Social es presencial con clases tedricas y
practicas. Tiene una duracion de cuatro (04) semestres académicos con cuatro
(04) asignaturas en el primer y segundo ciclo; tres (03) en el tercer ciclo y dos

(02) en el ultimo haciendo un total de 13 cursos y 50 créditos.

Las horas de teoria se desarrollan los fines de semanas y las horas de
practica de lunes a viernes. Estas ultimas horas deben estar claramente

definidas en el silabo

Por otro lado, las sesiones de aprendizaje se desarrollan a través de
clases magistrales; discusion de casos, exposiciones individuales y en equipo,
foros de discusion, etc. Se motiva constantemente la participacién de los
maestrantes con el fin de incentivar la reflexion critica de los fendmenos

analizados.

También, un requisito indispensable del proceso ensefianza-aprendizaje
y de la aprobacién de una asignatura es haber asistido por lo menos, al 75% de

las sesiones de trabajo programadas.

12. LINEAMIENTOS METODOLOGICOS DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE

La metodologia privilegia la comunicacion e interaccion entre los actores
educativos para dialogar con profundo sentido critico, sobre el contexto social.
Para ello, utiliza la estrategia de exposicién — diadlogo, estrategias activas y
colaborativas, el ABP (Aprendizaje Basado en Problemas), estudio de casos,
trabajo de campo, el método de proyectos, técnicas participativas, etc. Promueve
el aprendizaje colaborativo.
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El Programa Maestria en Ciencias de la Comunicacion con mencién en
Comunicacion Social otorga especial relevancia a la investigacion social en la
medida que le permite al comunicador desarrollar una intervencion activa en la
realidad social proponiendo estrategias y proporcionando herramientas de

empoderamiento a través de procesos de comunicacion.

13. SISTEMA DE EVALUACION DEL PROGRAMA

La evaluacion de los participantes, estara sefialada en cada silabo y es
responsabilidad del docente de cada asignatura. Sera:

. Integral: porque toma en cuenta contenidos conceptuales,
procedimentales y actitudinales del estudiante.

" Continua: engloba todo el proceso de aprendizaje (inicio, desarrollo
y final)

. Sistematica: articula en forma estructurada y dinamica las acciones
y los instrumentos que programa vy utiliza.

. Evaluacién basada en el enfoque por competencias, por lo que esta
basada en evidencias.

Evaluacion del docente, al terminar el ciclo el participante evaluara el

desempenio de los docentes a través de una ficha de evaluacion.

Evaluaciéon del programa, cada ano la coordinacion académica evaluara

logros y dificultades de los diferentes aspectos y actores de los programas.

También, se aplican modelos de evaluacion por criterio y norma. En cada
uno de ellos resulta fundamental la seleccidon y elaboracién de instrumentos
variados y modernos que respondan a la naturaleza de los contenidos, objetos
de aprendizaje. En este sentido, se considera el uso de test, pruebas de
desempeno, pruebas orales y escritas, listas de cotejo, controles de lectura,

escalas de valoracion y otros.
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14. ESTRATEGIAS DE APLICACION DEL PLAN CURRICULAR

Plan de estudios de Maestria en

Ciencias de la Comunicacion

con mencion en Comunicacion

Plan de estudios de Maestria en

Comunicacién con mencion en

Comunicacion Social

Social
Ciclo | Cdédigo Asignatura Caédigo Asignatura
I DG ,
Etica profesional
1313
Seminario de la
DG realidad nacional
1314 en el contexto de
la globalizacién
DG Redaccion
1315 cientifica
DG Investigacion ME Metodologia de la
1416 cientifica 1429 investigacion
[l DG Teorias de la|ME Periodismo digital
comunicacion en | 2426
2313
la era digital
DG Gestion de la | ME Proyectos de comunicacion
2314 comunicacion 1431
Planes de
DG comunicacién vy ME
Técnicas participativas
2315 técnicas 1432
participativas
Tesis I: | ME Investigacion social
DG Elaboracion del | 1434
2416 anteproyecto de
investigacién
[ Discursos y
DG
audiencias de los
3308 .
medios
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Estadistica ME Estadistica
DG aplicada a la|2425
3309 Investigacion en
comunicacion
Tesis I: | ME Seminario de Tesis |
Elaboracion y | 2422
DG validacion de
3604 instrumentos de
recoleccién de
datos
\Y} DG Tesis lll: Analisis ME
Seminario de Tesis |l
4607 de datos 2429
Tesis V:
Elaboracion de
DG
informe final,
4608
sustentacion y
publicacion

15. PLANA DOCENTE

Los docentes tienen grado de magister y doctor, laboran en las diferentes

facultades de la UNP y también participan docentes invitados de las

universidades de Chiclayo y Trujillo, entre los que tenemos:

= Dr. Javier Gonzales

= Dra. Alina Antén

= Mag. Mariela Barrientos

= Mag. MsrcoRumiche

= Dr. Marco Arnao Vasquez

= Dr. NemecioNuhez Rojas

= Dr. Cosme Correa Becerra

» Mag. Juan Manuel Cortés Vasquez.

= Mag. lvan Fernando Eléspuru Landa.

= Dr. César Haro Diaz.

= Dra. Lilliam E. Hidalgo Benites.
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= Dra. Maria Elena Huilca Flores.

= Dr. Juan José Jacinto Chunga.

= Dr. Silvia Elena Maticorena Campos.

= Dr. Luis Martin Ojeda Sosa.

= Mag. Micaela Aurora Pérez Gonzales.

» Mag. Margarita Herminia Tavara Alvarado.
= Mag. Betzy Vegas Serrano.

= Mag. Rosa Amalia Villar Valladares.

= Mag. Manuel Burgos Cabrejos

= Mag. Lemin Abanto Cerna

16. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO
Las clases se desarrollan en la Escuela de Posgrado de la Universidad
Nacional de Piura, Campus Universitario. Ubicado en la Urb. Miraflores, Av. s/n.

Castilla — Piura.

Se utiliza la Biblioteca de la Escuela de Posgrado y el laboratorio de

cémputo del Centro de Informatica y Telecomunicaciones (CIT).

17. EQUIPO Y RECURSOS DIDACTICOS
Cada aula trabaja con un proyector de multimedia, los estudiantes reciben

un moédulo y el silabo impreso.

Reciben en sus correos o a través del aula virtual informacién adicional.

Usan programas estadisticos y herramientas de entornos virtuales.

18. GRADUACION
Al concluir los estudios, los maestrantes adquieren la condicion de graduados
segun los requisitos exigidos en la norma vigente de la Universidad Nacional de

Piura alineada a la Ley Universitaria 30220.

19. GRADO QUE OTORGA

Maestro en Ciencias de la Comunicacion con menciéon en Comunicacion Social.

20



20. LINEAS DE INVESTIGACION

LINEAS

DEFINICION

Comunicacion,
politica y

ciudadania

Las relaciones entre comunicacion, educacion, politica,
espacio publico, procesos sociales y culturales, como
articulaciones fundamentales para la democracia
moderna requieren del analisis y de la comprension de
los investigadores de la comunicacion, particularmente,
de los procesos de produccion, reproduccion vy
transformacion de representaciones y practicas en el

entorno social.

Practicas sociales
y procesos de
produccion de
produccion en

comunicacion

Estudia la variedad de formas de realizacion y difusién de
los productos comunicacionales y su relacién con las

industrias culturales articulada por los medios masivos.

Comunicacion y el
discurso de los

medios

Las narrativas (discursos publicitarios, la produccion en
los medios graficos y audiovisuales, la representacion
escénica, etc.) inciden en la configuracion de las
identidades y en las practicas sociales por lo que el
estudio de la diversidad de los discursos, la variedad de
formas de apropiacion y la diversidad cultural permitira
observar el modo en que las personas construyen el
mundo e interactuan con él, la colectividad y los medios

de comunicacion.

Comunicacion e
informacion para
el desarrollo y el

cambio social

La participacioén, la educacion, el disefio social forman

parte de esta linea de investigacion puesto que

promueven el empoderamiento ciudadano vy la
transformacién social ya que atiende los procesos de
comunicacionales e informacionales que contribuyen a
las agendas del desarrollo (educacion, medio ambiente,

salud, género, gobernabilidad y ciencia).

21




Comunicacion e La gestibn de las organizaciones especialmente en
informacion en las | procesos criticos y de conflicto, cambio o evolucion es el
organizaciones objeto de estudio de esta linea de investigacion.

Comunicacion, El espacio publico ha sido reconfigurado por la reforma
sociedad de la politica, social y nuevos medios en contraste con
informacion y sociedades donde aun se mantienen los medios y las
nuevas formas de consumo tradicionales por lo que esta linea
tecnologias permite avanzar en uno de los dos temas o en ambos

para contrastar y analizar su comportamiento.

21. ELABORACION DE INFORMES DE INVESTIGACION

El proceso de investigacion cientifica concluye con la transmision a los
destinatarios interesados los aspectos mas relevantes del mismo. Esto puede
hacerse de modo oral en algunas ocasiones (dialogos, jornadas, congresos,
seminarios, charlas, entre otros). Al culminar el programa se debe redactar el
informe que dé cuenta de las actividades realizadas, de los resultados obtenidos,

de las conclusiones a las que se ha llegado sobre la realidad estudiada.

El informe ha de servir como instrumento de comunicacion. Esto significa
que ha de transmitir un mensaje que sea entendido por quienes lo reciben y lo
leen. Para ello es necesario cuidar el lenguaje utilizado en cuanto a su redaccién
y estilo. Este lenguaje, ademas de posibilitar ser comprendido por el receptor, ha
de reflejar con exactitud las caracteristicas, valores, vivencias, valoraciones, etc.
de los sujetos que han participado en la investigacion, sobre todo si se trata de
una investigacion cualitativa. Se recomienda utilizar un lenguaje natural, aunque
incluya términos técnicos, que, ademas de ser entendible, refleje el rigor y
seriedad de la investigacion.

Los informes se haran de acuerdo a lo establecido en el reglamento de
tesis de la EPG. Se promovera su publicacion en revistas cientificas y
especializadas en diversas tematicas, en boletines divulgativos. La redaccion y
grado de complejidad de estructuracion del informe puede variar en funcion de
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quién sea su destinatario: otros investigadores, responsables institucionales y
politicos, docentes, educadores, ciudadanos en general, etc. Por eso, se puede
diferenciar entre informes cientificos, mas orientados a la practica o informes
mas divulgativos. En cualquier caso, se considera que un informe de
investigacion bien redactado ha de cumplir tres caracteristicas basicas: ser

cientifico, servir de instrumento de comunicacion y ser util.

El informe de investigacion se redacta con un determinado estilo. Téngase
presente que un informe no es un ensayo, sino un relato real de cobmo y por qué
se estudid un determinado problema y los resultados que se obtuvieron, sin
ambiguedad. Leer publicaciones de una determinada area profesional ayudara
a encontrar su estilo propio, sin embargo, es necesario tener presentes algunas

indicaciones; sobre el particular, Pulgar y Thomas (1993:335-337), sefalan:

. Redactar s6lo una idea por parrafo. Deben evitarse frases largas u
oraciones complicadas. Las oraciones cortas y sencillas resultan mas
faciles de entender por los lectores. En otras palabras, se debe
intentar comunicar y no adoptar poses.

. Las citas no se deben utilizar mas de lo imprescindible, tratando de
expresar las ideas con las propias palabras. Las citas se emplean sélo
cuando es necesario transmitir con precision las ideas de otro
investigador, una definicion o concepto fundamental, segun su origen.

. El informe de investigacion debe ser redactado utilizando tiempos
verbales de pasado.

. Debe emplearse un estilo objetivo, evitando los pronombres
personales siempre que sea posible.

. Apoyarse en ideogramas, tablas de sintesis, graficas, figuras, etc. es
un buen recurso de comunicacion para facilitar la comprension del
informe.

. Desde un punto de vista ético, los investigadores tienen la obligacion
de publicar resultados honestos y exactos, no se trata de publicar a

cualquier precio. De ahi que tengamos presente al menos lo siguiente:
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a. Los datos no deben manipularse o "guiarse". Son los obtenidos a
través de los instrumentos de medida.

b. Los datos o teorias no deben tomarse de otros y presentarse como
propios.

c. No deben ocultarse o ignorarse las limitaciones y problemas relativos
a la realizacion de los estudios (falta de colaboracion o implicacion de
los sujetos, con lo que puede implicar para la generalizacién del
estudio y, por tanto, su validez externa)

d. Los datos deberian analizarse e interpretarse con honestidad,
evitandose sesgos de indole personal, ideoldgico-politica o

emocional.

22. CAMPO DE ACCION DEL GRADUADO

El Maestro en Ciencias de la Comunicacion con menciéon en Comunicacion
Social puede desempefarse como gestor de la comunicacion en empresas
publicas y privada mediante la elaboracién de planes comunicacién y técnicas

participativas asi en los medios de informacion social.

También se encuentra capacitado para asesorar tesis de pregrado y
posgrado, asi como a empresas publicas y privadas que realizan trabajos de

investigacion cientifica en el campo de la comunicacion social.
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